Pragniemy Panstwu zaproponowa¢ rozmowe z poznanskim plastykiem Andrzejem Karpinskim, ktory z pasja propaguje i maluje technika
airbrush. Od ponad dziesigciu lat w swojej pracowni projektuje i maluje obrazy airbrush, umieszczane glownie na karoseriach pojazdow.
Te robigce olbrzymie wrazenie malowidla sa wykonywane na najwyzszym poziomie artystycznym i technologicznym. Z powodzeniem
konkuruja a nierzadko przewyzszaja swym poziomem prace innych pracowni airbrush spoza granic kraju.

Krzysztof Gierszewski: Skqd wziela si¢ u Pana dosyc¢ nie-
zwykia jak na polskie warunki pasja malowania pojazdow?
Andrzej Karpinski: W latach 80-tych pracowatem

w Teatrze Wielkim w Poznaniu. Podczas realizacji obrazow
scenograficznych poznatem technikg malarstwa natrysko-
wego. Postanowitem wprowadzi¢ te technike do mojej pracy
artystycznej. Podczas pobytu w Niemczech, nad Jeziorem
Bodenskim w latach 90-tych trafitem do lakierni specjalizu-
jacej si¢ w wykonywaniu reklam i obrazéw na autobusach,
cigzaréwkach, jachtach itp.w technice airbrush. Znatem juz
te technike z teatru w Poznaniu, ale stosowane tu narzedzia

i materiaty byly dla mnie czym$ nowym. Pojazd jako nos$nik
malarstwa zafascynowal mnie pierwszy raz wlasnie tam.

To jest rzeczywiscie praca dla ludzi z pasja. Trzeba lubic¢ to

charakterystyczne ,,pst, pssst” wydobywajace si¢ z aerografu.

Dlatego twierdzg, ze malowanie pojazdow jest niezwykte.

KG: , Airbrush” to stowo, ktore nie wszyscy kojarzq

z technikq lakierniczq. W jaki sposob ono funkcjonuje
w,,branzy” i czy ma ono swoj polski odpowiednik?

AK:W dostownym tlumaczeniu “airbrush” to pedzel po-
wietrzny a wigc aerograf lub w zalezno$ci od potrzeby du-
zy pistolet natryskowy. Kazda farba i podtoze moga by¢
uzyte w tej technice. W przypadku karoserii samochodo-
wych stosujg technike lakiernicza i to nie t¢ od ,,Syrenek”
lecz najwyzszej klasy opracowanie czgs$ci lub catej karoserii.
W branzy reklamowej airbrush kojarzy sig z rgcznym wy-
konywaniem obrazéw komercyjnych na réznych podtozach
na najwyzszym poziomie. Nawet duze agencje reklamowe
chetnie korzystaja z tego rodzaju uslug mimo, ze sa nasta-
wione na reklamg masowa, powielana maszynowo i duzy
zysk. Powdd? - podkreslenie prestizu klienta reklama nie-
powtarzalng. W innych krajach jest podobnie, airbrush wy-
konywany przez male ale renomowane pracownie jest
czesceia realizacji duzych kampanii reklamowych.

KG: Czy moze Pan zdradzi¢ kilka szczegolow z warsztato-
wej ,, kuchni”? Na czym polega technologia ,,airbrush”?
AK: Pignascie lat temu, kiedy otwieralem prawdopodobnie
pierwsza w Polsce pracownig airbrush, unikatbym odpowie-
dzi na takie pytanie. Strzeglem tajemnicy zawodowej przy-
wiezionej znad Jeziora Bodenskiego. Wiedza dotyczaca
malarstwa na karoseriach samochodowych byta nieznana
inie do zdobycia w naszym kraju. Dzi$§ wigkszo$¢ niezbe-
dnych narzgdzi,

AIRBRUSH

W REKLAMIE

materiatow i literatury mozna bez problemow kupi¢ w kaz-
dym duzym miescie. Ale do rzeczy; wigkszo$¢ tradycyjnych
przyborow malarskich zostawia $lad (krawedz i fakturg).

W technice airbrush podstawowym narzedziem pracy jest
aerograf oraz przybory do wycinania jednorazowych szablo-
now. Aerograf to jest jedyne urzadzenie potrafiace tak row-
nomiernie i tak migkko rozprowadza¢ farbg. Do pistoletow
uzywam glownie lakieréw akrylowych i cala gamg profesjo-
nalnych podktadéw. Szczegolnie duzo uwagi poswigcam do-
bremu zaprojektowaniu wygladu pojazdu. Wykonujg osobny
projekt na kazdy pojazd uwzgledniajac klamki, zawiasy, wy-
wietrzniki i wloty powietrza. Projekt uwzglednia rowniez
wszelkiego rodzaju nadbudowki oraz elementy ggsto nitowa-
ne. Karoseria samochodowa to nie kartka papieru to bryta

w kilku strukturach. Airbrush na samochodach daje rowniez
mozliwos¢ stosowania lakierow metalicznych lub perfowych.
Uwazam, ze moje realizacje robia najwigksze wrazenie

w bezposérednim kontakcie z pojazdem.

KG: Nie jest to raczej tania ustuga. Co przemawia za tym,

ze klienci, wilasciciele autobuséw turystycznych, samochodow
dostawczych mogq sie niq zainteresowac?

AK: Cena ustugi jest rzecza wzgledna. Na przyktad autobus
turystyczny nie jest kupowany na dwa lub trzy lata. Diugi
czas eksploatacji pojazdu wymaga zastosowania trwatej tech-
niki reklamowej. Do takiej nalezy airbrush wykonywany la-
kierami samochodowymi. Stosowane materialy i technika

gwarantuja wieloletnia trwato$¢ i umozliwiaja tatwe utrzy-
manie pojazdu w czystosci. Kolorystyka i intensywnos¢
barw sa niezmienne. Airbrush jako technika trwata daje mo-
zliwo$¢ zawarcia odrgbnej umowy ubezpieczeniowe;.
Wszelkie koszty naprawy uszkodzonej reklamy w trakcie
eksploatacji pojazdu pokrywa si¢ z ubezpieczenia. Czyz nie
jest to interesujace? Tradycyjne techniki naktadania reklam
sa opracowane tak, aby mozna byto je ciagle wymieniac,
gdyz wymaga tego strategia walki o klienta. Nie sa to tech-
niki trwale. Sg jednak kampanie reklamowe przewidujace
dtugotrwate ekspozycje. Firma kojarzy si¢ wtedy klientom
z prestizem i stabilnoscia. Nie widzg powodu, dla ktorego
na przyktad biuro podrézy miatoby raz w roku zmieniaé
wyglad swoich pojazdow. W przypadku airbrush stosunek
ceny ustugi do mozliwosci czasu jej eksploatacji

A PRAGOWHIA REALAM HA FOIAZDACH

wd 1991 reku

wypada korzystnie cenowo. W takim samym czasie mozna
wykona¢ kilkanascie kilkumiesigcznych ekspozycji reklamy:

tradycyjnej i okaze sig po latach, ze airbrush nie jest tak drogi.
Najwazniejsze jest aby zachowa¢ proporcje! W koncu klient

kontaktuje si¢ z firma rowniez poprzez jej samochod dosta
czy. A turysta zaczyna swoj wypoczynek wsiadajac do atrak-"
cyjnego autobusu. Pozytywny wizerunek firmy ksztaltuja
takze jej $rodki transportu i ich wyglad. Samochéd to tez na-
rzgdzie pracy.

Andrzej Karpinski otworzyt swoja poznanska
pracownig airbrush w roku 1991. Wyksztalce-
nie plastyczne oraz kilkuletnia praktyka w pra-
cowni Teatru Wielkiego w Poznaniu zapoczat-
kowaly fascynacj¢ malowania pistoletem na-
tryskowym. Polaczenie malarstwa artystycz-
nego z technologia lakiernicza zaowocowato
wykonywaniem prac na coraz wyzszym po-
ziomie. Po kilku latach praktyki w Niemczech
i w Polsce Andrzej Karpinski wyspecjalizowat
si¢ w wykonywaniu obrazow reklamowych
glownie na karoseriach pojazdow. Prace autora
wystawiane byty w Polsce i w Niemczech na
wielu wystawach targowych i reklamowych.

Z pracownia Andrzeja Karpinskiego wspotpra-
cuja powazne agencje reklamowe, kreatywne
dziaty sprzedazy samochodow dostawczych
oraz firmy spedycyjne i przewozowe. Pracow-
ni¢ odwiedzaja rowniez fani motoryzacji

i hobbysci. Wiasciciele pojazdow specjalisty-
cznych i bardzo nietypowych. Wszyscy,
ktorzy chca by¢ oryginalni.

KG: Co moze Pan jeszcze przekaza¢ naszym czytelnikom?
AK: W walce o klienta wszystkie srodki sa dobre jeslisa =
skuteczne. Zyjemy w kulturze obrazkowej. Cztowick komu-
nikuje sig dzi$ ze §wiatem zewngtrznym w 90% wzrokowo. =
Oczekiwanie, kontakt, wspomnienie i chtodna kalkukacja =
towarzysza nam kazdego dnia przy podejmowaniu réznych =
decyzji. Airbrush na samochodzie firmowym nie gwarantuje:
sukcesu ale na pewno jest szokujacy wzrokowo nawet dla =
tych “mniej wrazliwych”. Podsumowujac; jest to dobra inwe= -
stycja o walorach estetycznych, marketingowych i co najwaz:
niejsze ekonomiczna bo zwraca si¢ w postaci zachwyconych:
klientow.

KG: Czy nasi czytelnicy po lekturze rozmowy z Panem
beda mogli rozpoczqcé wilasng przygode z aerografem?
AK: Mam nadziejg, ze ta rozmowa bedzie cieckawym wstg- -
pem. Jak w kazdym rzemio$le ¢wiczenie czyni mistrzem.
Temat, ktory przekazujemy wtlasnie czytelnikom powinien
by¢ wystarczajaca zachgta do rozpoczgcia pracy z aerogra-

fem. Dla jednych moze to by¢ ciekawe hobby dla innych =
nawet pomysl na wtasna firmg. Mnie sig¢ udato. Nie zapomi-
najmy jednak, ze airbrush jest przede wszystkim malarstwem.

Zdolnosci plastyczne determinuja sens jego uprawiania. :
KG: Plany na przysztosé? -
AK: W przysztym roku planuj¢ napisanie ksiazki “Airbrush
na pojazdach”. Bedzie to bogato ilustrowane i fachowo opra- -
cowane wydawnictwo na temat sztuki malowania technikag =
airbrush i technologii.
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KG: Dzigkujemy za rozmowe.

www.airbrush.com.pl el 0 61 8143544



