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Autokar dla pitkarzy Amica \Wronki

Pod koniec lat 90. otrzymatem zlecenie zaprojektowania i poma-
lowania nowego autokaru marki Mercedes Cezar Autosan A404T.
Autobus nalezat do firmy Amica, wiodgcego producenta sprzetu
gospodarstwa domowego. Firma byta jednoczesnie wtascicielem
druzyny pitkarskiej Amica Wronki (pdzniej KKS Lech Poznan), a
autokar miat stuzy¢ gtdbwnie do przewozenia sportowcow. Klient
oczekiwat ciekawych pomystow taczgcych produkty firmy z dziafal-
noscig sportowg klubu pitkarskiego. Pierwszy raz malowatem po-
jazd o tak duzej wartosci, dreszczyku emocji dodawat fakt, iz byt
to dopiero dziesigty egzemplarz takiego autokaru sprzedanego w
Polsce. Materiaty do utworzenia projektu otrzymatem z poznan-
skiej Agencji Reklamowej Radia Merkury, ktéra wtedy obstugiwata
Amice. Klient wymagat dodatkowych ubezpieczen pracowni na
czas wykonywania zlecenia, ktore miato trwac okoto szesciu tygo-
dni. W tamtych czasach nie byto ploterow drukujgcych a airbrush
byt jedyng, dostepng technikg plastyczng umozliwiajgcg opraco-
wanie graficzne tak duzych powierzchni (fot. 1).

PROJEKT

Od klienta otrzymatem mno-
stwo zdje¢ przedstawiajgcych
kuchenki, lodéwki, a takze
pitkarzy w akcji. Przystgpitem
do projektowania. Gtownym
zamystem byto rozdzielenie
produktéw na dwie strony pojazdu : zimng z loddwkami i goracy z
kuchenkami. Ten podziat narzucit kolorystyke catosci autokaru. Na
kazdej stronie staratem sie potaczy¢ motyw sportowy ze sprze-
tem kuchennym. Elementem spajajacym kompozycje byty znaki
graficzne - logotypy firmowe i pitkarskie. W ten sposéb powstat
Jciepto - zimny” projekt, gdzie po jego jednej stronie dominowat
goracy zachdd stonca, a po drugiej lodowaty, arktyczny krajobraz.
Zywioty spotykaty sie z przodu pojazdu, gdzie taczyt je napis Amica
oraz z tytu autokaru, w napietej po ,golu” siatce bramki. Mozna
powiedzie¢, ze pitka stanowita kulminacje kompozycji (fot. 2, 3).
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PRACOWNIA

W trakcie dfugiego okresu projektowania, spotkan i konsultacji gro-
madzitem niezbedne materiaty i przygotowywatem pracownie do
przyjecia autokaru. Po zatwierdzeniu ostatecznej wersji projektu,
prace wystartowaty. Pomieszczenie w ktorym realizowatem zlecenie
spetniato podstawowe wymogi dotyczace oswietlenia, wentylacji i
temperatury, a nie byto to tatwe w latach dziewie¢dziesigtych. Au-
tokar ustawitem na srodku pracowni tak, aby uzyskac jak najwieksza
odlegtos¢ od burt. To ,odejscie” byto niezbedne do wyswietlenia
rzutnikiem i odrysowania nocg elementow projektu (fot. 4).

KAROSERIA

Do pomocy przy pracach wstepnych miatem dwie osoby. Rozpo-
czatem od zamaskowania niemalowanych czesci pojazdu; dachu,
okien, uszczelek, reflektorow, klamek, kot. Pozostatg powierzchnie
doktadnie zmatowilismy i oczyscilismy. Autobus byt gotowy do na-
noszenia pierwszych rysunkow. W tym samym czasie przygotowa-
tfem na celuloidach miniaturowe rysunki przeznaczone do wyswie-
tlenia rzutnikiem. W tamtych czasach duzg pomoca byty maszyny
ksero, umozliwiajgce druk na przezroczystym celuloidzie oraz ich
niezastgpiona funkcja pomniejszania i skalowania odbitki (fot. 5).

RYSUNKI | SIABLONY

Nadszedt kluczowy moment nanoszenia gtownych elementow
projektu. Prace te wykonywatem w nocy. Postugujac sie rzutni-
kiem i miekkim oftdwkiem, delikatnie nanositem wyswietlane kra-
wedzie obrazu. Na autobusie pojawiaty sie powoli i w proporcjach
elementy catego projektu. Nastepnego dnia dokonatem korekt
rysunku dodajac lub usuwajgc zbedne linie. W ten sposdb prze-
niostem siatke graficzng i mogt rozpoczac sie proces maskowania.
Metode skalowania projektu stosowatem z powodzeniem na duzo
wiekszych formatach, gdy pracowatem w malarni Teatru Wielkiego
w Poznaniu (fot. 6).

PRACE MALARSKIE

Powstat plan dziatania. Z uwagi na czas schniecia lakierow samo-
chodowych bardzo wazna byta kolejnos¢ malowania poszczegol-
nych czesci kompozycji. Mniejsze ptaszczyzny mozna szybciej wy-
suszyc¢ i dzieki temu naktadac kolejne elementy maskujace. Dlatego
prace rozpoczatem od malowania logotypow, pitki, czapek kibicow.
Podgzatem w kierunku coraz wiekszych elementéw. Aby usprawnic
prace malarskie, jednoczesnie malowatem elementy w tym samym
kolorze. Na przyktad niebieskie $cianki lodowek byty malowane
rownoczesnie ze strojem pitkarza, natomiast czerwone czapki ki-
bicow z logotypem Amica. Najtrudniejszym fragmentem projektu
byta scena przedstawiajgca kibicow i pitkarzy przez siatke bramki.
Siatka musiata by¢ pomalowana w barwy klubowe, co oznaczato
specjalne zamaskowanie catego obrazu. W tym wypadku odkryta
do pomalowania pozostata tylko siatka bramki. Podobne, lecz mnigj
pracochtonne, byto malowanie innych obiektow. Tutaj rowniez po-
malowane elementy trzeba byto maskowac¢ wielokrotnie. Sporym
utrudnieniem byto malowanie obiektow, ktore przypadaty na réz-
nego rodzaju kratki wentylacyjne. Chcac uzyskac efektowny pro-

jekt, nie dato sie tego unikng¢. Namalowatem wszystkie czesci pro-
jektu oprocz najwiekszej, czyli tta. Zamaskowalismy wszystko, co
powstato wczesniej. Odkryta zostata tylko biel karoserii. Przygoto-
watem zimng i cieptg palete koloréw. Pomalowanie kazdej ze stron
tta autobusu zajeto trzy dni pracy. Zachod stonca i pejzaz arktyczny
byty malowane z wolnej reki, bez uzycia szablonow. Stosowatem
metode warstwowg, od barw jasnych do ciemnych (fot. 7).

Gdy oba tta zostaty wykonane w potowie, rozpoczatem zespalanie
elementow w catos¢. Nastepnie zdjatem wszystkie materiaty ma-
skujace i dalsze malowanie tta odbywato sie juz z uwzglednieniem
kolorystyki koncowej. Na przyktad murawy boiska, trybun, kibicow
lub sprzetow. W ten sposéb mogtem uzyska¢ dynamike kolory-
styczng na catosci karoserii autobusu. Kontrasty, swiatta i cienie
rozktadaty sie rownomiernie (fot. 8, 9).

Mineto szes¢ tygodni artystycznej pracy. Zaprositem klienta, aby
dokonat odbioru pracy przed pokryciem jej lakierem bezbarwnym.
Praca zostata entuzjastycznie przyjeta i bardzo wysoko oceniona.
Otrzymalismy zlecenia na kolejne autokary. Po zatwierdzeniu prac
artystycznych, pojazd zostat pokryty kilkoma warstwami lakieru bez-
barwnego i zostat przekazany
klientowi. Od ponad dwudziestu
lat praca ta jest ozdobg firmy
Amica (fot. 10, 11).
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