Podstepne dziatanie reklam i mediow

Jestem plastykiem i muzykiem. W branzy
reklamowej pracuje ponad 30 lat. Chetnie
prezentuje referaty na temat wspodtczesnych
medidéw, w oparciu o Dziesie¢ Przykazan Bo-
zych. Szkicuje obraz zagrozehn duchowych,
ptynacych z reklam. To jest srodowisko bardzo
opiniotwércze, gtoéne i agresywne. Swiat
oparty na emocjach, nawet na instynktach.
Gtownym celem reklamy s3 pienigdze i
wiadza. Srodkami do ich zdobycia jest
wszystko, co niestety stoi w sprzecznosci z
Dekalogiem. Mozna powiedzie¢, ze reklama
jest w wiekszosci oparta na grzechu. Mowi sie,
Ze jestesmy tym co jemy. Zatem media s3
takie, jak ich pokarm. A pokarmem mediéw
jest witasnie reklama, tworzona w rdznych
celach, w roznej formie i tresci. Reklama i
media chcag nam podpowiadac jak zy¢.

I. Nie bedziesz miat bogéw cudzych
przede Mnaq.

Bozek JA. Wspdtczesny swiat naktania nas
poprzez reklamy i media do samorealizagji,
samospetnienia i skupienia sie na sobie.
Popycha do wtadzy, dominacji i
bycia zwyciezca, liderem w swoim
Srodowisku. Namawia do sukcesu,
stawy i pieniedzy. Nachalne
zbieranie ,lajkow" na Facebooku, a
nawet kupowanie ich przez firmy i
osoby publiczne dla zapewnienia

sztucznej popularnosci.  Fikcyjne
wpisy o sobie lub produktach na
blogach lub w grupach
dyskusyjnych.  Fatszywe zabiegi,

konta i profile internetowe w celu
wymuszenia zainteresowania sobg i
SWoja aktywnoscia. Reklamy
krzycza: rodzina bedzie cie kocha¢, a
znajomi szanowaé tylko, jako cztowieka
sukcesu i jako cztowieka bogatego! To rodzi
nieustanne skupianie sie na swoim, fatszywym
wizerunku.

Bozek CIALA. Nasze ciato jest swiatynia
Boga. Odmtadzanie, poprawianie i kazda
forma ingerencji w nie, jest kwestionowaniem
dzieta Stwércy. Nieakceptacja procesu
starzenia sie stoi w sprzecznosci z natura.
Reklama i media tworza sztuczny kanon
piekna i zmuszaja do pogoni za nim. Zyjemy
w czasach ,obowigzku uprawiania sportu”,
pokonywania barier wytrzymatosci fizycznej.
Ogladamy reklamy =z obietnicg szybkiego
chudniecia. Wmawia sie nam koniecznosc
walki ze zmarszczkami, piegami, tupiezem,
potem, brzuchem, siwizng i bezsennoscia.
Trwa nieustanna walka z wymyslanymi
chorobami. W reklamach i serialach wystepuja
ludzie spoza rzeczywistosci!

Bozek IDOL. Media i reklama nie pozwalaja
nam mie¢ wihasnych autorytetéow. Juz od
dziecinstwa tworza dla nas przyktady, za
ktorymi mamy podazaé. Aktorzy, sportowcy,
politycy maja by¢ wzorcem do nasladowania.
A gdy juz sie nimi stang, beda nam w
reklamach podpowiada¢ co i gdzie kupi¢ oraz
jak zyc.

Bozek SUKCESU. Media stosujg techniki
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Szkolne zeszyty w sieci EMPIK, sierpirri 2018r. (fot. A. Karpiriski)

wytwarzania sztucznych potrzeb i pragnien.
Daza do uzaleznienia konsumenta. Dla
reklamodawcy nie jest wazny jednorazowy
zakup, lecz uzaleznienie, natég kupowania.



Reklama czesto odnosi sie do atawizmu, do
odruchéw pierwotnych. Tam zagniezdza
swoje przestanie. Najbardziej sa zagrozone
przez ten podstep dzieci i mtodziez.

Bozek BEPIECZENSTWA I PEWNOSCL
Zyjemy w czasach zarzadzania strachem.
Media pekaja od reklam ubezpieczen,
kaskow, certyfikatéw, wszelkich zabezpieczen
lub monitoringu. Stato  sie to obsesja.
Utrzymywanie konsumenta w przekonaniu o
ciagtym  zagrozeniu napedza  sprzedaz
niepotrzebnych produktéow. Nawet wsréd
ludzi poboznych wystepuje obawa przed
nieskutecznoscig prostej modlitwy. Ta obawa
rodzi niedosyt w zyciu religijnym i chec
Jucieczki" ze swojej parafii w intensywnie
reklamowanag "sakroturystyke". Tak, jakby
codzienny Cud Eucharystii, byt wiekszy lub
wazniejszy w sanktuarium na
drugim konhcu $wiata, niz w
naszym, matym kosciotku.

Bozek DOBRA NA POKAZ.
Media i reklamy, z pominieciem
zasady Ordo Caritatis, wymuszaja
pomaganie biednym i chorym za
pomoca roznych fundagji i
organizagji. Nie promuja
filantropii jako naturalnej
potrzeby serca, lecz jako przymus
emocjonalny i  uspakajajacy
sumienie obowigzek. Nachalne
reklamy, programy i akcje
promocyjne  wzbudzajg  strach
przed odmowa, przed zarzutami
Srodowiska zawodowego lub znajomych o
brak serca. Poniewaz pomaganie
potrzebujgcym jest kojarzone z dobra
kondycja finansowa, zdarza sie eksponowanie
dyploméw i potwierdzeh dobroczynnosci w
internecie, w siedzibach firm, w gabinetach, a
nawet w domach. Zdarza sie, ze
dobroczynnos¢ jest usprawiedliwieniem lub
zagtuszeniem wyrzutow sumienia z powodu
szkodliwej  dziatalnosci. Np.  koncern
chemiczny ,po cichu" zatruwa $ciekami rzeke,
ale raz w roku ,gtosno" ja sprzata. Podobnie
jest z masowymi gietdami nieszczescia jak np.
stynna WOSP, ktéra najpierw promuje

rozwigzty styl zycia, a nastepnie publikuje
zdjecia cierpigcych dzieci, zerujac na ludzkim
wspotczuciu i wymuszajac przerdzne wptaty.

Bozek ZtA. Wiele reklam, opakowan,
plakatow i gadzetéw zawiera otwartg lub
zakamuflowang obraze Pana Boga. Na
puszkach napojow energetyzujacych czy
odziezy widnieje wiele napisow otwierajacych
uzytkownikdw na dziatanie zlego. Jego
symbolami sg przesycone zabawki, gry
komputerowe, branza motoryzacyjna,
muzyka. Nawet teatr wspotczesny lub formy
performatywne sa wypetnione odwotaniami
do ztego. Wielu tym ,dzielom" towarzyszy
mroczny klimat i fascynacja $miercia.

Bozek FOLKU. Nastata moda na festiwale
folkowe, gdzie spotykamy poganska kulture
starostowianska nasycong wierzeniami i
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Kampania reklamowa firmy odziezowej House, 2008r. Wysmiewa
dziewictwo. Logo House stanowi ztamany krzyz. (fot. A. Karpirski)

czarami. Reklamujac dbatos¢ i troske o
historie lub zachowanie tradycji, zaszczepia
sie podstepnie w przestrzeni publicznej
powr6t do poganstwa. Wykonawcy i
organizatorzy czesto wykraczaja poza aspekt
edukacyjny  koncertow i  przedstawien.
Angazuja odbiorcéw do zbednych doznan
metafizycznych. To jest kolejne narzedzie do
promowania antychrzescijanstwa. Jednym
stowem w kulturze, reklamie i mediach panuje
niewyttumaczalna  fascynacja  grzechem.
Panuje specyficzna kontestacja Dekalogu i
chrzescijanstwa. Trwa awersja do Kosciota i
duchowienstwa na poziomie alergicznym.



II. Nie bedziesz brat imienia Pana
Boga swego nadaremno.

Naduzycie imienia Bozego polega na tym,
ze kto$ powotuje sie na Niego, by szkodzi¢
zyciu i wolnosci innym. Obserwuje sie czesto
niewtasciwe wykorzystywanie Kosciota w
reklamie, mediach i kulturze. Zgodnie z
trendem nastgpita fala spektakularnych
nawrécen celebrytow. Tylko czy sa to
nawrocenia w kierunku Pana Boga? Podobnie
jest na polu wydawnictw, festiwali, fundacji
religijnych, lub wyposazenia i architektury
koscielnej. Naduzywanie imienia Pana Boga
wystepuje  coraz  czeSciej w  formie

prowokacyjnej, skandalizujacej i obrazliwe;j.

Antychrzescijariska kampania reklamowa sieci Lid!
2017r. Wyraznie nie chodzi o sprzedaz produktow.
(Zrédto: Facebook)

Wszechobecna dzisiaj ideologia gender
zbiera swoje zniwo 68 roku. Aktywisci
polityczni réznej masci, pod pretekstem walki
0 prawa mniejszosci, profanuja symbole
religijne. Kontestatorzy czesto pochodza ze

srodowisk  artystycznych,  wiec maja
doswiadczenie w dziataniu performatywnym.
A media, niestety zamiast milcze¢, i nie

promowad, czesto z matej grupki wynajetych
performerow, robig wiadomos$¢ dnia. W ten
sposdb i one przylaczaja sie do tamania II
Przykazania. A politycy? Bytoby lepiej, gdyby
oszczedniej odwotywali sie do Boga i po
prostu zyli po chrzescijansku.

IIl. Pamietaj, abys dzien swiety
Swiecit.
Zagospodarowanie niedzieli i Swiagt praca
niekonieczng jest grzechem. Niedziela to

cotygodniowa Wielkanoc. Niestety, wielu nie
traktuje niedzieli jako pierwszy dzien tygo-
dnia. To $wieto i dzien, w ktérym prosimy o
taski na kolejne dni. Juz sama nazwa
pochodzi od rosyjskiego stowa niedzjeta - nie
pracuje. Po rosyjsku niedziela to waskrisjenie,
czyli zmartwychwstanie. A co reklamy i media
proponujg nam na weekend?

IV. Czcij ojca swego i matke swojq.

Kochamy rodzicow, ale tez chodzi o
czczenie Boga Ojca i Matki Bozej. Ojciec i
matka to takze ojczyzna, matka-ziemia, lub
ojcowizna. W jezyku rosyjskim ojczyzna to
rodina. A jak media realizujg IV Przykazanie?
Reklamy i media serwuja nam kazdego dnia
zycie na wiasna reke, z dala od domu, bez
autorytetu matki i ojca. Osmieszaja model
rodziny. Czes¢ i szacunek zamordowanym
rodzicom jest w filmach zastapiony aktem
starotestamentowej zemsty - zab za zab.
Scenariusz  zazwyczaj skupia sie na
pomszczeniu zbrodni. Pamietamy reklame
wielkoformatowa, zawieszong "przypadkowo"
pod Wawelem, z napisem ,Zimny Lech", kilka
dni po katastrofie smolenskiej? Pod presja
oburzonej opinii publicznej zamieniono ja po
kilku miesigcach na reklame napoju
energetyzujacego z przesmiewnym hastem...
"Ozyj i zwyciezaj!" To klasyczny przyktad
tamania IV przykazania. A przeciez do reklamy
przy Wawelu mozna byto uzy¢ innej, i bez
skojarzen gry stow.

Reklama piwa Poznariskiej Kompanii Piwowarskiej
2010r. Krakow, vis-a-vis Wawelu. (fot. archiwum
autora )




V. Nie zabijaj.

Wiekszos¢ reklam i tresci kinematografii,
gier komputerowych i niektérych gatunkéw
literatury jest opartych na przemocy lub na
temacie $mierci. Dlaczego smieré lepigj sie
sprzedaje od zycia? Pigte przykazanie zawiera
nie tylko zakaz =zabijania, ale rowniez
wezwanie do obrony praw wszystkich ludzi,
rowniez tych nienarodzonych. Wzywa do
tworzenia bardziej humanitarnych warunkéw
zycia. V Przykazanie dotyczy takze likwidacji
wspodtczesnego niewolnictwa, tego
korporacyjnego, czesto ukrytego w obietnicy
wysokich  zarobkéw. Tymczasem reklamy
zachecajg do pracocholizmu, okaleczania
ciata kolczykami, tatuazami, promuja alkohol,
obzarstwo, seks i aborcje, jako co$
oczywistego. Pod hastem pokonywania
"wtasnych ograniczen" (?), zachecaja do
uprawiania sportu ponad nasze potrzeby. Do
bicia rekorddéw wyniszczajacych ludzkie ciato.

VI. Nie cudzotoz.

Kazdego dnia jesteSmy atakowani
kampaniami medialnymi, obrazajacymi wiare
oraz tradycyjny model rodziny. Wiernosc¢
matzenska jest wysmiewana i traktowana jako
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przezytek. Seks stat sie paliwem napedowym
show-biznesu. Jak zatem ma wzrastaé zdrowe
spoteczenstwo, gdy model matzenstwa i
rodziny zostaje zepchniety na margines?
Zobaczmy jak wygladaja reklamy kosmetykéw
i bielizny, o czym moéwia scenariusze filmowe?
Zyjemy pod wptywem reklam i mediéw.
Probujemy ten narzucany styl Zycia
nasladowac¢ i przyjmowaé go jako norme.
Skutki tego sa optakane. Czy naprawde na
drodze kariery musi nam towarzyszy¢ tyle
pozadania i seksu? Owszem, istnieje wiele
filméw promujacych zdrowy model rodziny i
styl zycia. W wiekszosci sa to jednak
protestanckie produkcje zagraniczne, czesto
emitowane przez TV Trwam. Tam z kolei
zobaczymy np. zonatego pastora. Dobrze, ze
np. od kilkunastu lat dziata polska wytwdrnia
filmowa Mikael i robi Dobre filmy!

VIL. Nie kradnij.

Napady na bank, wlamania, oszustwa,
porwania dla okupu.. Skad my to znamy?
Oczywiscie z medidw, z kina i literatury.
Zawsze bylto jasne, ze pienigdze mozna tylko
zarobi¢, odziedziczy¢ lub ukras¢. Niestety,
czesto kradziez czyichs dobr, praw autorskich
lub pomystéw, jest przedstawiana w mediach
jako zaradno$¢ zyciowa. A ilu z nas ma w
domu legalne programy komputerowe? A
oprogramowanie do ogladania sportu, filméw
lub do stuchania audiobookéw i muzyki
mamy zakupione, czy kradniemy? Media s3
przesycone trescia o kradziezy patentdw,
dziet sztuki, ziemi, itp. JesteSmy wrecz do
tego przyzwyczajeni. Ilu z nas kupuje i uzywa
podrébki  markowych  ubran, obuwia,
galanterii i kosmetykdéw? Przeciez to kradziez!
A jak uzywamy stuzbowego samochoduy,
telefonu lub komputera? Ilu ludzi zatatwia
sobie fatszywe Swiadectwa lekarskie? A ilu
wymusza renty, lub wczesniejsze emerytury i
socjalne pienigdze? Warto pamieta¢, ze: ,Kto
w drobnej rzeczy jest wierny ten i w wielkigj
bedzie wierny; a kto w drobnej rzeczy jest
nieuczciwy, ten i wielkiej nieuczciwy bedzie."
(tk 16,10)



VIII. Nie mow fatszywego swiadectwa
przeciw blizniemu swemu.

Wszystko, co sie opiera na fatszu i
obtudzie jest tymczasowe i nie utworzy
trwatych wartosci. Tymczasem takie wiasnie
jest gtdwne narzedzie reklamy. Ktamstwo
potrafi przekresli¢ wolnos¢, godnos¢ i cata
kariere cztowieka. W filmach i programach
informacyjnych ogladamy akcje szpiegujace
i detektywistyczne. Reklamy namawiajg do
zakupu przeréznego sprzetu podstuchowego
i podgladajacego. Ostatnio nawet moga nam
do okna zagladac uzbrojone w kamery drony.
Wszystko po to, aby stworzy¢ fatszywy obraz
wybranego polityka, biznesmena lub rywala.
Mozna np. na zamdwienie kogo$ oczerni¢ lub
skompromitowac¢. Moim zdaniem reklama i
mediami powinni zajmowac sie ludzie uczciwi
i uporzadkowani wewnetrznie. Jeszcze do
niedawna, ustawowo w reklamach mogto by¢
zawarte tylko 30% prawdy. Reszta mogta by¢
fikcja, czyli klamstwem. Od kilku lat dziata
ustawa o ochronie praw konsumenta, jednak
wciaz jest to dziedzina, w jakiej manipuluje sie
bez umiaru. Osobnym tematem jest reklama
dla dzieci. Maskotki, bohaterowie bajek,
pokemony. Reklama dla dorostych jest
rowniez kierowana poprzez dzieci. To one
rodzicom ,kupuja" samochody, domy, meble
oraz wybierajag miejsca wakacji. Do reklamy
produktéw tanich i niskiej jakosci, odtwarza
sie w marketach muzyke klasyczna. Gtos
lektora czytajgcego reklamy jest celowo
obnizony lub czytany szeptem. Ludzie
zaczynaja powazniej traktowac to, co jest w
reklamach i w mediach, niz to co jest w
Ewangelii. W powojennej Polsce, na potrzeby
poprzedniego ustroju, takze miaty miejsce
medialne manipulacje. Fatszywe $wiadectwo
przeciw blizniemu byto "produkowane" przez
komunistyczne  wtadze. Melodie Piesni
Maryjnych, na pochody pierwszomajowe,
przerabiano na marksistowskie, aby sie tatwiej
$piewalo. Gotebice, symbol Ducha Swietego,
zamieniono na sowieckiego gotebia pokoju.
Podobne manipulacje trwaja do dzisiaj. Tecze,
symbol Bozego Przymierza, zawfaszczyta
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ideologia gender i ludzie reprezentujacy
Srodowiska antyklerykalne. Oko Opatrznosci,
symbol Tréjcy Swietej, przywiaszczyta sobie
masoneria. Symbol ten jest takze uzyty na
banknocie amerykanskiego dolara. Nawet
madry osiot, stat sie symbolem gtupoty, bo
uzywata go do transportu Swieta Rodzina.

IX. Nie pozqdaj zony bliZzniego swego.

Blizni oznacza osobe bliskg, nalezacg do
tej samej wspolnoty rodowej lub sasiedzkiej,
takze przybysza. Jedli zatem pozadanie jest
skierowane na zonatego lub na mezatke z
sgsiedztwa czy miejsca pracy, to jest pewne,
ze bedzie ono zrédtem konfliktu. A na takim
wiasnie pozadaniu oparte sg media. Po co
kobiety i mezczyzni, idgc do codziennej pracy,
tak bardzo podkredlajg swojg atrakcyjnosc

seksualng? Czyzby poza domem szukali
potwierdzenia swojej biologicznej
atrakcyjnosci?  Nie lepiej ten potencjat

zachowa¢ dla ukochanej osoby? I znow
odpowiedz tkwi w mediach, ktére nieustannie
kreuja napiecie erotyczne w codziennym
wizerunku i zachowaniu cztowieka.

X. Ani zadnej rzeczy ktéra jego jest.

Jedna z motywagji przy tworzeniu reklam
jest zmuszanie odbiorcy do posiadania tego,
co ma sasiad, a nawet do pozadania jego
wihasnosci. Nasze pragnienie przynaleznosci
do grupy jest tak silne, ze nie chcemy
odstawaé, nie chcemy czegos nie mied.
Dlatego w  reklamach  czesto  bywa
wywotywany efekt ukrytej zazdrosci o to, co
majg inni.

Andrzej Karpinski



