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REKLAMA KARMI MEDIA (3)

apraszam do trzeciej czesci tekstu o reklamie

i mediach w kontekscie Dekalogu. Dzisiaj

postaram si¢ poda¢ pozytywne przyktady re-

klam i dziatan medialnych, jakie nas otaczaja.
Jak wczeséniej wspomniatem, tworcy reklam i mediow
chca podpowiadac nam jak zy¢. Zatem sa skutecznymi
narzedziami do ksztaltowania naszego §wiatopogladu.
Odniosg sig teraz do kolejnych przykazan.

V. Nie zabijaj

Na przemocy i obrazach $mierci opartych jest
wigkszos¢ dziet kinematografii, gier komputerowych
i niektorych gatunkow literatury. Mozna zada¢ sobie
pytanie: dlaczego $mier¢ lepiej sprzedaje si¢ od zycia?
Piate przykazanie zawiera nie tylko zakaz zabijania,
ale rowniez wezwanie do obrony praw wszystkich
ludzi i do stwarzania bardziej humanitarnych warun-
kéw zycia. Np. likwidacja niewolnictwa, rowniez tego
wspotczesnego, korporacyjnego, zakamuflowanego.
Reklamy zachegcaja, w ramach trendow mody, do oka-
leczania ciata tatuazami, kolczykami. Promuja alko-
hol i1 obzarstwo towarzyszace wszelkim spotkaniom
w wigkszym gronie. Promuja seks jako formg rozryw-
ki, a aborcj¢ jako co$ oczywistego. Reklamy i seria-
le, pod hastem ,,pokonywania barier”, namawiaja do
uprawiania sportu ponad nasze potrzeby, do degradu-
jacych cialo rekordow sportowych. A przeciez jest ono
Swiatynia 1 wilasnoscia Boga. Dlaczego zatem rozne
formy jego wyniszczania sa tak atrakcyjne medialnie?

Sa tez pozytywne przyktady reklam i przestrzega-
nia piatego przykazania w mediach. Wiele katolickich
mediow jest zaangazowanych w akcje ochrony zycia,
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zarowno w formie elektronicznej, jak i na plakatach
wielkoformatowych oraz w prasie. Organizowane sa
,.biate marsze” czy audycje radiowe i telewizyjne po-
wodujace nacisk opinii publicznej na rzadzacych np.
w sprawach aborcji.

VI. Nie cudzoléz

Mitos¢ matzenska powinna by¢ odbi-
ciem wiernosci Boga. Tymczasem kazdego
dnia jesteSmy atakowani kampaniami rekla-
mowo-medialnymi obrazajacymi chrzesci-
jan i model rodziny katolickiej. Wiernos¢
malzenska jest traktowana jako przezytek,
jest wysmiewana w programach rozrywko-
wych 1 filmach. Na temat wszechobecnego
seksu napisano juz prawie wszystko. Seks
jest glownym paliwem napedowym show-
biznesu. Jak zatem ma wzrasta¢ zdrowe
spoteczenstwo, gdy sam model matzen-
stwa 1 rodziny jest spychany na margines.
Zobaczmy jak wygladaja reklamy kosme-
tykéw lub bielizny. Zobaczmy o czym opo-
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wiadaja scenariusze filmowe. Czy naprawde¢ drodze
do kariery musi towarzyszy¢ tyle pozadania i seksu?
Takze w tym przypadku mozna znalez¢ pozytywne
przyktady. Istnieje wiele realizacji filmowych promu-
jacych zdrowy model rodziny i styl zycia. W wigkszo-
sci sa to jednak produkcje zagraniczne o rodowodzie
protestanckim. Jednym z warto$ciowych przyktadow
jest fundacja Pro Publico z Poznania, ktéra prowadzi
nie tylko ,,kino z warto$ciami”, ale rowniez szeroko
rozumiang dziatalnos$¢ kulturalna.

VII. Nie kradnij

Napady na bank, wlamania, oszustwa, porwania
dla okupu, itp. Skad my to znamy? Z kina i literatury
oczywiscie. Juz si¢ nawet nie zastanawiamy nad sfor-
mutowaniem ,,zorganizowac pieniadze” lub ,,pozyskac
srodki”. Zawsze bylo jasne, Ze pieniadze mozna zapra-
cowaé, odziedziczyé, dostaé lub ukrasé. Ze autorem
1 wlascicielem jakiego$ pomyshu moze by¢ konkretna
osoba. Niestety, czesto kradziez czyich§ dobr, praw au-
torskich lub pomystow jest przedstawiana w mediach
jako spryt i zaradno$¢ zyciowa. Ilu z nas ma w kompu-
terach legalnie zakupione oprogramowanie z licencja?
Tak, tak, rowniez te programy do edycji zdjec¢, filmow,
muzyki, itp. A Sciaganie zdjg¢, muzyki, filmow, me-
czow sportowych, to wszystko mamy zakupione czy
kradzione z serwerow kolejnych ztodziei? O korup-
cji w sporcie i nie tylko, nie wspominajac. Natomiast
gdy siggniemy do historii 1 polityki to przyktady beda
wigkszego formatu. Tutaj mamy kradziez patentow,
dziet sztuki, paliw kopalnych lub po prostu czyjej$
ziemi. A pamigtamy $w. Lukasza: ,,Kto w drobnej rze-
czy jest wierny, ten i w wielkiej bedzie wierny; a kto
w drobnej rzeczy jest nieuczciwy, ten i w wielkiej nie-
uczciwy bedzie”.
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VIII. Nie mow falszywego Swiadectwa

przeciw blizniemu swemu

Wszystko, co opiera si¢ na fatszu i obtudzie, jest
tymczasowe. Nigdy nie utworzy trwalych warto$ci.
Tymczasem wlasnie takie jest gtdéwne narzgdzie rekla-
my. Ktamstwo potrafi przekreslic wolnos¢ i godnosé
cztowieka. W filmachiprogramachinformacyjnychcia-
gle ogladamy firmy szpiegujace, detektywistyczne oraz
sprzet do podstuchdw, do podgladania - teleobiektywy,
zdjecia satelitarne, drony. Czasami wszystko tylko po
to, aby wygenerowac fatszywy obraz polityka, biznes-
mena, lub po prostu swojego rywala. Kompromitacja
w oczach ludzi na zamowienie. Nie wspomng o plat-
nych, nieuczciwych thumaczach w spotkaniach bizne-
sowych lub dyplomatycznych. Nawet krazy juz taka
sentencja: ,,Gafa jest wtedy, gdy polityk mowi praw-
de¢”. Reklama i mediami powinni zajmowac si¢ ludzie
uporzadkowani wewngtrzne. Jeszcze niedawno, we-
dhug starej ustawy, w reklamach moglo by¢ zawarte
tylko 30 proc. prawdy i zgodnosci z rzeczywistoscia.
Reszta mogtla by¢ fikcja, czyli falszem, a wilasciwie
ktamstwem. Od kilku lat dziata juz ustawa o ochro-
nie praw konsumenta. Jednak wciaz jest to dziedzina,
w ktorej manipuluje si¢ bez umiaru. Osobny temat, to
reklama dla dzieci. Maskotki, bohaterowie bajek, po-
kemony lub stynny wiatraczek z szostkami. Reklama
dla dorostych jest kierowana rowniez poprzez dzieci.
To one ,.kupuja” samochody, meble, domy i wybiera-
ja miejsca wakacji. Manipulacji jest wiele. Do rekla-
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my tanich i niskiej jakosci produktow wykorzystuje
si¢ muzyke klasyczna, aby sztucznie nada¢ towarowi
wyzsza jakos¢. Ludzie zaczynaja powazniej traktowac
to, co jest w mediach niz to co jest w Ewangelii.

W poprzednim ustroju w Polsce tez miaty miej-
sce manipulacje. W ramach zastgpowania Boga ko-
munizmem, czerpano garsciami z tradycji KoSciota.
Przeciez wiemy, ze zty niczego nie potrafi stworzy¢,
moze tylko nasladowac, oktamac lub okras¢. Na
1 Maja przerabiano wigc melodie piesni maryjnych
z innym tekstem na komunistyczne. Gotebicg, sym-
bol Ducha Swietego, szybko zmieniono 22 Lipca na
golebia pokoju. Manipulacje trwaja do dzisiaj. Tecza
— symbol Bozego Przymierza jest wykorzystywana
przez srodowiska LGBT. Natomiast Oko Opatrznosci
(w hebrajskim oko oznacza to samo co zrodlo, dlatego
mowi sie oczko wodne) w trojkacie — symbolu Trojcy
Swigtej, jako przywlaszczone symbole masonskie.
Nawet osiol, chociaz to madre zwierze, stat si¢ sym-
bolem glupoty, bo Maryja i Pan Jezus uzywali go do
transportu.

IX. Nie pozadaj zony blizniego swego

Kim jest blizni? To grecki rzeczownik plesion, kto-
ry oznacza osobg bliska, nalezaca do tej samej wspol-
noty sasiedzkiej lub rodowe;j. A takze przybysz. Jesli
zatem pozadanie skierowane jest na zonatego/mezat-
ke z sasiedztwa, osiedla, miejsca pracy - to pewne, ze
To samo dotyczy goscia lub gospodarza przebywa-
jacych blisko siebie. A wilasnie na takim pozadaniu
czgsto oparte sa filmy lub literatura. Po co kobiety
1 megzezyzni, jadac do pracy przywiazuja az takq wage
do swojego wygladu? Czy to lezy w zakresie obowiaz-
kéw zawodowych? Czyzby poza domem szukali po-
twierdzenia swojej biologicznej atrakcyjnosci? Po co
te prowokacje optyczne? Czy zapomniano juz o starej
zasadzie handlowej, ze ekspedientka nie moze lepiej
wyglada¢ od klientki? Czy nie lepiej ten potencjat za-
chowa¢ dla ukochanej osoby w domu i bardziej sku-
pi¢ si¢ na pracy? I znéw odpowiedz tkwi w reklamach
1 mediach, ktore kreuja nieustanne napigcie erotyczne
w codziennym wizerunku i zachowaniu cztowieka.

X. Ani zadnej rzeczy, ktora jego jest
Jedna z motywacji zakupu reklamowanych towa-
réw jest zmuszanie do posiadania tego co ma sasiad,
a nawet do pozadania tego. Nasze pragnienie przy-
nalezno$ci do grupy jest tak silne, Zze nie chcemy od-
stawac, nie chcemy czego$ nie mieé. Dlatego czgsto
w reklamach jest wywotywany efekt ukrytej zazdro$ci
0 to, co majg inni.
Andrzej Karpinski

Przebieg prac
renowacyjnych ©

Polichromia w kosciele

Po $wigtach wielkanocnych zostaly zakonczone
prace renowacyjne w prezbiterium kosciota, z wyjat-
kiem matych pomieszczen bocznych. W pomieszcze-
niu przy zakrystii trwa konserwacja techniczna, pole-
gajaca na wykuciu starych przewodow elektrycznych
oraz tat cementowych. Podczas tych prac poszerzono
klinowo istniejace peknigcia.

Poddane konserwacji estetycznej zostaty dwie po-
staci: Matki Bozej Bolesnej i §w. Jana Ewangelisty,
bedace elementem pierwotnego, malowanego iluzjo-
nistycznie oltarza (zostaty one zamalowane w latach
70-tych XX wieku).

Konserwatorzy kontynuuja odstanianie pierwot-
nej polichromii na $cianie zachodniej (fasadowej)
kosciota. Sa tam dwie sceny figuralne przedstawia-
jace sad Jezusa przed Pitatem i Jezusa upadajacego
pod krzyzem.

Do konca kwietnia zaplanowano zakonczenie
prac przy odstanianiu pierwotnej dekoracji malarskiej
w catym kosciele, w tym zdjecie dwoch warstw prze-
malowan z lat 70-tych XIX i XX wieku, aby zrekon-
struowac pierwotna polichromig.

Przez caly czas trwaja prace przy scalaniu kolo-
rystycznym odslonigtej polichromii w pierwszym
1 drugim przgsle $Swiatyni.

Elewacja frontowa kosciola

Po przerwie zimowej, po $wigtach wielkanocnych
wznowiono prace konserwatorskie przy fasadzie ko-
sciota. Obejmuja one nastgpujace czynnosci: wzmoc-
nienia strukturalne kamieni, zbrojenia kamienia
w miejscach powstatych ubytkow i uzupehianie
ubytkow z dostosowaniem do naturalnej faktury ka-
mienia. Docelowo wszystkie miejsca, gdzie wystapi-
ly ubytki, zwlaszcza w miejscach wigkszych znisz-
czen, zostang zrekonstruowane masa kamienng oraz
flekami kamiennymi. Nastgpnie cala elewacja zosta-
nie uzupetiona spoina.

Do potowy maja w planie jest odnowienie gornej
czesci elewacji. Sktada sig na to zmudna praca wyko-
nawcow. Praktycznie bowiem kazdy cios kamienny
wymaga obrobki, czyli natozenia kitow, wyprowa-
dzenia fraktury i ujednolicenia kolorystycznego.

o. Patryk Jankiewicz
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