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branzy reklamowej pracuj¢ prawie 30 lat.
\/\/Wszystko zaczglo si¢ w Pile, w szkole pod-

stawowej. W dziecinstwie lubitem réwnole-
gle malowac i gra¢. Ukonczylem nawet podstawowa
szkote muzyczna na fortepian. Moim sasiadem byt
znany artysta malarz Eugeniusz Cwirlej (ojciec tego
Cwirleja od kryminatéw). Za jego namowa wyjecha-
tem pézniej do poznanskiego liceum plastycznego.
Jednoczesénie pod wptywem szkolnych kolegéw ule-
glem fascynacji muzyka rockowa, szczegolnie zespo-
tami Genesis, Yes, King Crimson. Literatura i kinem in-
teresowali$my si¢ z kolegami nieco mniej. To gtdwnie
przez muzyke rockowa wkradaty si¢ do Polski zmiany
kulturowe 1 mody $wiata zachodniego. Paradoksalnie
,»Zzelazna kurtyna” chronita nas przed inwazja rewolu-
cji obyczajowej i seksualnej z 1968 .

Kto mial nam wtedy to wszystko wyjasni¢?
Wigkszos¢ mlodziezy myslata, ze na zachodzie jest
dobro, a na wschodzie zto. Takie byty skutki manipu-
lowania historia. Nie docenialiémy wtedy znaczenia
Bozej Opatrzno$ci. Ze trwanie przy Bogu jest jedy-
na obrona przed ztem. Wlewalis§my do naszych uszu
strumieniami, nieakceptowang przez rodzicow mu-
zyke. Nie rozumielismy angielskich tekstow 1 sym-
boli graficznych na oktadkach ptyt. Kontestowalismy
dom, a naszymi autorytetami byly gwiazdy rocka
i my sami dla siebie. Bylismy w VII klasie, a wigc
juz dawno po I Komunii $w. Gdyby nie zbliZajace si¢
bierzmowanie i ciagle uczestnictwo w lekcjach reli-
gii, juz wtedy odeszlibysmy od Kosciota. W rodzi-
nach moich kolegéw i w mojej nie przywiazywano
az takiej wagi do poglebiania wiary. Byty to przeciez
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czasy komunizmu, gtéwnego wroga Kosciota.

Doros$li byli kuszeni karierami zawodowymi
w wielkich zaktadach pracy duzych miast. Opuszczali
wigc swoje mate miejscowosci, zostawiajac tam razem
z wiarg 1 tradycja, swoich rodzicow. Czy nie przypo-
mina to troche wspodtczesnych czasow? Tylko, ze teraz
swietlang przyszto$¢” obiecuja banki kredytami, czg-
sto nie do sptacenia. Pod koniec szkoty podstawowej
odszedl moj tata i jako podtsierota rozpoczatem nauke
w liceum plastycznym. M¢j kontakt z Panem Bogiem
1 Kosciotem stopniowo ostabiat sig, az w pewnym mo-
mencie osiagnat poziom zero. Szybko dotaczytem do
owczesnych kontestacji mtodziezowych skupionych
wokol srodowiska plastycznego. Najpierw do ruchu
hippisowskiego, potem punkrockowego. Wtedy za-
czatem famac pierwsze przykazanie. Miatem cudzych
bogow w postaci sztuki, szczegdlnie muzyki rocko-
wej, potem kariery plastycznej. Ucieczka z tej drogi
donikad trwa dhugo i jest nietatwa. Prowadzi bowiem
przez obszary wilasnego JA, a dla artysty pokonac je to
bardzo trudne.

Ostatnio jezdze z wyktadami-referatami, ktore glo-
sz¢ w oparciu o 10 Przykazan Bozych. Szkicuje obraz
zagrozen ptynacych z reklam i mediow. W tym $rodo-
wisku poruszam sig¢ od wielu lat. Jest ono bardzo opi-
niotworcze, gltosne i agresywne. Jest to Swiat oparty
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na emocjach, nawet na instynktach. Gtéwnym celem
reklamy sa pieniadze i wladza (jakkolwiek to rozu-
miemy). Srodkami do ich zdobycia jest wszystko, co
niestety stoi w sprzecznosci z Dekalogiem. Mowi sig,
ze jesteSmy tym co jemy, zatem media sg takie jak ich
pokarm, a pokarmem mediow jest reklama. W zalez-
nosci od rodzaju mediéw bedzie to reklama tworzona
w réznych celach, w innej formie i tresci. To reklama
i media chca nam podpowiada¢ jak zy¢. Dlatego co-
raz czesciej glos Boga jest zagluszany ,,ich” glosem.
A jesli juz nawet chcemy Boga i Kosciota to takiego,
aby si¢ do nas dostosowal, nie byt zbyt wymagajacy.
Dlatego wszystko chcemy reformowac, czyli whasci-
wie dostosowywac do swoich grzechow i stabosci.

I. Nie bedziesz mial bogéow cudzych
przede mna

Bozek JA (kochanie siebie nie jest zle, ale...).
Wspolczesny $wiat naktaniania do samorealizacji, sa-
mospelnienia i skupienia si¢ na sobie z wylaczeniem
Pana Boga. Popychanie do wtadzy, dominacji i bycia
ciagle pierwszym w swoim $rodowisku, dazenie do
sukcesu, stawy i pienigdzy. Kinematografia Hollywood
od lat promuje nieosiagalny wzorzec i poziom zycia.
Zdobywanie coraz wyzszych poziomow i punktow
w grach komputerowych. Nachalne zbieranie ,,lajkéw”
na facebooku, a nawet ich kupowanie przez firmy lub
osoby publiczne dla zapewnienia sztucznej popularno-
$ci. Sztuczne wpisy o sobie lub produktach na fikcyj-
nych blogach i grupach dyskusyjnych. Falszywe lub
anonimowe konta i profile internetowe w celu pozo-
rowania zainteresowania swoja aktywnoscia. Odptatne
pozycjonowanie stron internetowych w celu ,,0szuki-
wania” mechanizméw przegladarek internetowych.
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Zeszyty szkolne — 2017 r.

Nieustanne skupienie si¢ na fatszywym obrazie siebie
(reklamy i filmy krzycza: Rodzina bedzie cig kochac,
a znajomi szanowac tylko jako cztowieka sukcesu
i z pienigdzmi). Taka postawa popycha cztowieka do
pychy, egoizmu i zycia dla siebie.

Bozek KULTU CIALA (dbac o ciato, $wiatyni¢
Boga, nie jest Zle, ale...). Nasze cialo jest Swiatynia
Boga. Kazda forma ingerencji w nie, poprawianie,
odmtadzanie, jest kwestionowaniem dzieta Stworcy.
Korekty ciata, niecakceptacja procesu starzenia sig,
stoja w sprzecznos$ci z naturg i zastana Boza rzeczy-
wistoscig. Reklama i media tworza sztuczny kanon
pickna i zmuszaja do pogoni za nim. Groza przy
tym wykluczeniem ze spoteczenstwa. To jest ter-
ror! Jestem piekna/pigkny. Zyjemy w czasach tzw.
,»obowiazku uprawiania sportu”, pokonywania barier
wytrzymatosci fizycznej, publicznej prezentacji wy-
nikow sportowych. Ogladamy reklamy z obietnica
szybkiego chudnigcia. Wmawia si¢ nam konieczno$¢
walki z nastepujacymi ,,chorobami”: piegami, potem,
lupiezem, owlosieniem, zmarszczkami, brzuchem,
siwizna, szarymi zg¢bami. Trwa nieustanna walka
z wymyslonymi chorobami. W reklamach i serialach
wystepuja ludzie z ,,photoshopa”. To nie jest rzeczy-
wisto$¢!!! W ramach kultu ciala wielu otwiera si¢
na nieznane formy aktywnosci fizycznej, potaczone
z religiami spoza naszego kregu kulturowego: joga,
sztuki walki, medytacje potaczone z gimnastyka.

Bozek IDOL (mie¢ autorytety nie jest zte, ale...).
Media i reklama nie pozwalaja, aby mie¢ ,,wlasne”
autorytety. Tworza za nas juz w dziecinstwie przy-
ktady, za ktorymi mamy podaza¢ cate zycie. Aktorzy,
muzycy, sportowcy, politycy, naukowcy maja by¢
wzorcem do nasladowania. Celebryci czgsto nie wie-
dza, jak wazna pelnia rolg w tym co mowia lub robia.

Sa precyzyjnie obserwowani przez rzesze
mtodych nasladowcow.

Bozek SUKCESU I PRAGNIEN
(marzenia nie sa zle, ale...). Media sto-
suja techniki wytwarzania sztucznych
pragnien i potrzeb, ,,abys zyl, jak twoje
autorytety”, daza do uzaleznienia konsu-
menta. Stosuja kradziez naszego czasu.
Dla reklamodawcéw nie jest wartos$cio-

[ ] = E MERIES-L“-‘- wy nasz jednorazowy zakup, tylko uza-
HJ : r 4] -@WHE N\‘L leznienie, natdg systematycznego kupo-
5 R_f\ : mmwnt ~ wania. Reklama i media tworza nawyk

~ > K & 7.“. powtarzania wzorca zycia. Natog jako

taki jest w naszej naturze. Wazne, by to
byt dobry nalég. Reklama czgsto odno-
si si¢ do atawizmu - naszych odruchow
pierwotnych. Wtasnie tam zagniezdza
swoje trudne do usunigcia przestanie.
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Witryna sklepowa — 2017 1.

Najbardziej zagrozone i bezbronne sa dzieci i mto-
dziez.

Bozek BEZPIECZENSTWA I PEWNOSCI
(by¢ roztropnym nie jest zte, ale...). Zyjemy w cza-
sach zarzadzania strachem. Ubezpieczenia, pasy
bezpieczenstwa, kaski, barierki, monitoringi staly si¢
dla niektorych obsesja. Utrzymywanie konsumenta
w przekonaniu o ciaglym zagrozeniu i w permanentne;j
niepewnosci rowniez napedza sprzedaz niepotrzeb-
nych produktow. Nawet niedosyt w zyciu religijnym
stat si¢ dla niektorych obsesja. Stad cheé ,,ucieczki”
z wlasnej parafii w sakroturystyke. Tak jakby wia-
sna parafia nie dawala nasycenia wiarg, jakby cud
Eucharystii nie docierat. Jakby wiara byta niepelna
bez odwiedzin Ziemi Swietej, topowych sanktuariow
lub egzotycznych pielgrzymek.

Bozek DOBRA NA POKAZ (pomaganie nie
jest zte, ale...). Media i reklamy wymuszaja po-
maganie biednym i chorym przez caly czas. Nie
jako akt naturalnej dobroci serca, a emocjonalnego
i nieprzemyslanego obowiazku odbywajacego si¢
w strachu przed odmowa, przed oskarzeniem srodo-
wiska 1 znajomych o brak serca. Nawet pomaganie
biednym jest kojarzone z dobra kondycja finansowa
i ma by¢ odbierane jako postawa cztowieka sukce-
su. Pomaganie jest czgsto manifestowane publicznie,
nawet z podaniem kwoty. Zdarza si¢ eksponowanie
dyplomow, potwierdzen dobroczynnosci na stronach
internetowych, w siedzibach firm lub domach osob
prywatnych. Czgsto jednak jest to usprawiedliwienie
albo zagluszanie wyrzutow sumienia poprzedniej czy
aktualnej, szkodliwej dziatalno$ci. Np. koncerny che-
miczne, ktore przez caly rok ,,po cichu” odprowadza-
ja $cieki do rzeki, raz w roku ,,glo$no” ja sprzataja.
Tzw. ,,gieldy nieszczescia” (np. WOSP, dobroczynne
fundacje, lajki internetowe). Te same media najpierw
promuja rozwiazty styl zycia, picie alkoholu i wolny

seks, nastgpnie publikuja zdjgcia cierpiacych dzieci
i zeruja na ludzkim wspoélczuciu. Wymuszaja wplaty
na rozne fundacje z jednoczesnym blokowaniem bez-
posredniego kontaktu do potrzebujacych.

Bozek ZX.A (niebezpieczna zabawa w zto). Wiele
reklam, opakowan i gadzetow zawiera otwarte lub za-
kamuflowane obrazanie Pana Boga. Prowokowanie
okultyzmem i satanizmem jest dzisiaj na porzadku
dziennym. Na opakowaniach napojow energetyzuja-
cych czy na odziezy mtodziezowych marek widnieje
wiele anglojezycznych napiséw otwierajacych uzyt-
kownika na dziatanie ztego. Nawet mamy sie¢ skle-
péw Lewiatan! Najbardziej przesycone tym sa bran-
ze: zabawek dla dzieci, gier komputerowych, branza
motoryzacyjna oraz muzyka rozrywkowa - szczegol-
nie gatunek techno oraz rock i heavy metal. Nie za-
pomniano o bardziej wymagajacych. Dlatego sztuka
wspolczesna, szczegolnie teatr wspotczesny, kierunki
performace i muzyka eksperymentalna sa przesycone
w swojej wymowie odwotaniami do ztego. Ponura at-
mosfera, symbole i szata graficzna zwigzana z okulty-
zmem lub blizej nieokreslonymi wierzeniami. Wielu
wspotczesnym dzietom towarzyszy mroczny klimat
wyuzdanego erotyzmu i §mierci.

Bozek FOLKU (tradycja nie jest zta, ale...).
Ostatnio nastata moda na festiwale folkowe. Leja si¢
tam strumienie publicznych pieniedzy. Tutaj z kolei
jest nacisk na poganska kulture starostowianska nasy-
cong wierzeniami, czarami, wszystkim co dziato si¢
okoto 966 roku i wezesniej. Stowo poganin pochodzi
z tacinskiego paganus — wiesniak lub pagus — wies.
Powrot do poganstwa jest kolejnym narzedziem do
promowania antychrzescijanstwa w przestrzeni kul-
tury. Tak wigc powracaja: rusalki, potudnice, poéinoc-
nice, strzygi, topielice, latawce, ptanetnicy, ubozeta
i skrzaty...

Andrzej Karpinski
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