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W 1997 roku otrzymalismy zlecenie za-
projektowania i pomalowania nowego au-
tokaru marki Mercedes. Autobus nalezat do
firmy Amica, wiodacego producenta sprzetu
gospodarstwa domowego. Firma byta jed-
noczesnie wiascicielem druzyny pitkarskiej
Amica Wronki, a autokar miat stuzy¢ gtéwnie

do przewozenia sportowcow. Klient oczeki-
wat od nas ciekawych pomystéw taczacych
produkty firmy z dziatalnoscia sportowa klubu
pitkarskiego. Pierwszy raz malowalismy po-
jazd o tak duzej wartosci. Dreszczyku emocji
dodawat fakt, iz byt to dziesiaty egzemplarz
sprzedany w Polsce. Klient wymagat od nas

dodatkowych ubezpieczer pracowni na czas
wykonywania zlecenia, ktére miato trwac oko-
fo szesciu tygodni. Pamietajmy, ze w tamtych
czasach nie byto ploteréw drukujacych, a AR-
BRUSH byt jedyng dostepna technikg plastycz-
na umozliwiajaca opracowywanie tak duzych
powierzchni.

PROJEKT

Otrzymalismy od klienta mndstwo zdje¢
przedstawiajacych kuchenki, lodéwki, a takze
pitkarzy w akgji. Przystapilismy do projekto-
wania. Gtéwnym zamystem byto rozdzielenie
produktéw na dwie strony pojazdu: zZimng z

lodéwkami i goraca z kuchenkami. Ten podziat
narzucit kolorystyke cafosci autokaru. Na kazdej
stronie staralismy sie potaczy¢ motyw sporto-
wy ze sprzetem kuchennym. Elementem spaja-

jacym kompozycje byty znaki graficzne - logo-

typy firmowe i pitkarskie. W ten sposéb powstat

“ciepto - zimny” projekt, gdzie po jednej stronie
dominowat goracy zachdd storica, a po drugiej
lodowaty, arktyczny krajobraz. Zywioty spo-

tykaty sie z tytu pojazdu w napietej po ‘golu”

siatce bramki, gdzie pitka stanowita kulminacje
kompozycji.
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PRACOWNIA

W trakcie dtugiego okresu projektowania,
spotkan i konsultacji gromadzilismy niezbed-
ne materialy i przygotowywali$my pracownie
do przyjecia autokaru. Po zatwierdzeniu osta-
tecznej wersji projektu, prace wystartowaty.
Pomieszczenie, w ktérym realizowalismy zlece-
nie spetniato podstawowe wymogi dotyczace
oSwietlenia, wentylacji i temperatury, nie byfo
to fatwe w latach dziewiecdziesigtych. Auto-
kar ustawilismy na srodku pracowni, tak aby

s
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uzyskac jak najwieksza odlegtos¢ od burt, nie-
zbedna do wyswietlenia elementéw projektu
rzutnikiem.

KAROSERIA

Prace rozpoczelismy od zamaskowania
niemalowanych czesci pojazdu; dachu, okien,
uszczelek, reflektorow, klamek, kot Pozostaty

powierzchnie dokfadnie zmatowilismy i oczys-
cilismy. Teraz autobus byt gotowy do nanosze-
nia pierwszych rysunkéw. W tym samym czasie
przygotowalismy na celuloidach miniaturowe
rysunki przeznaczone do wyswietlenia rzutni-
kiem.

RYSUNKI 1 SZABLONY

Nadszedt kluczowy moment nanoszenia
gtownych elementéw projektu. Prace te wyko-
nywalismy w nocy. Postugujac sie rzutnikiem i
miekkim oféwkiem, delikatnie nanosilismy wy-
Swietlane krawedzie obrazu, uzyskujac na aucie
idealne proporcje catego projektu. Nastepnego
dnia dokonali$my korekty rysunku, dodajac lub

usuwajac zbedne linie. W ten sposéb przenie-
slismy siatke graficzng rozpoczynajac proces
maskowania. Te metode skalowania projektu
stosowaftem z powodzeniem na duzo wiek-
szych formatach, gdy pracowatem w malami
Teatru Wielkiego w Poznaniu.

PRACE MALARSKIE

Sporzadzilismy dokfadny plan dziatania. Z
uwagi na czas schniecia lakieréw samochodo-
wych bardzo wazna byfa kolejnos¢ malowania
poszczegélnych obiektéw kompozydji. Mniej-

sze ptaszczyzny mozna szybciej wysuszyC i
dzieki temu nakfadac kolejne elementy masku-
jace. Dlatego prace rozpoczelismy od malowa-
nia logotypdw, pitki, czapek kibicéw, podazajac
w kierunku coraz wiekszych elementéw. Aby
usprawni¢ prace malarskie, malowalismy jed-
nocze$nie elementy w tym samym kolorze, na
przyktad niebieskie scianki lodowek byty malo-
wane réwnocze$nie ze strojem pitkarza, nato-
miast czerwone czapki kibicow z logotypem
Amica. Najtrudniejszym fragmentem projektu
byla scena przedstawiajaca kibicow i pitkarzy
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przez siatke bramki. Siatka musiata by¢ pomalo-
wana w barwy klubowe, co oznaczato specjal-
ne zamaskowanie catego obrazu, pozostawia-
jac jedynie odkryte do pomalowania wtokna
siatki. Podobne, lecz mniej pracochtonne byto
malowanie innych obiektéw. Tutaj réwniez
pomalowane elementy trzeba byto maskowac
wielokrotnie. Sporym utrudnieniem byfo malo-
wanie obiektéw, ktore przypadaty na réznego
rodzaju kratki wentylacyjne. Chcac uzyskac
efektowny projekt, nie dato sie tego uniknac.
Namalowalismy wszystkie czesci projektu
oprocz najwiekszej, czyli ta. Zamaskowalismy
wszystko, co wczesniej powstato. Zostata tylko
biel karoserii pojazdu. Przygotowalismy zimna
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i ciepty palete koloréw. Pomalowanie kazdej
ze stron tha autobusu zajeto trzy dni pracy. Za-
chod storica i pejzaz arktyczny byly malowane
z wolnej reki, bez uzycia szablonéw. Stosowali-
$my metode warstwowa, od barw jasnych do
ciemnych. Gdy oba tfa zostaty wykonane w 50
proc. rozpoczelismy zespalanie wszystkich ele-
mentow w catosc. Zdjelismy wszystkie materia-
ty maskujace i dalsze malowanie tta odbywato
sie z uwzglednieniem kolorystyki na przykfad
murawy boiska, trybun, kibicow lub sprzetéw.

W ten sposob moglismy uzyska¢ dynamike kolo-
rystyczna na catosci karoserii autobusu, rozktadajac
réwnomiernie kontrasty, Swiatta i cienie. Mineto
szes¢ tygodni artystycznej pracy. Zaprosilismy
klienta, aby dokonat odbioru pracy przed pokry-
ciem jej lakierem bezbarwnym. Nasza praca zostata
entuzjastycznie przyjeta i bardzo wysoko oceniona.
Otrzymalismy zlecenia na kolejne autokary. Teraz,
po zatwierdzeniu prac malarskich, pojazd zostat
pokryty kilkoma warstwami lakieru bezbarwnego i
zostat przekazany klientowi. Od jedenastu lat nasza
praca reklamuje klub sportowy i jest ozdobg firmy
Amica.

Andrzej Karpinski

"RAGOWHIA REKLAM HA




